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HOME
DECOR

Specjalistow z branzy wnetrz, przedstawicieli marketow i sieci handlowych, wlascicieli sklepéw,
hoteli, projektantéw, architektow wnetrz i deweloperéw zapraszamy w dniach 25-27 maja do
Poznania na targi HOME DECOR. Ekspozycje wystawcow urozmaica warsztaty i seminaria
przygotowane z mysla o profesjonalistach. Ponizej kilka ciekawych propozycji dla osé6b
zainteresowanych pogtebianiem fachowej wiedzy.

Wehikut Wolfganga Gruschwitza.

Jak beda ksztattowaty sie w przysziosci zakupy? Jak beda wygladaty sklepy? Jaka role odgrywa dostep i nasza
aktywnos¢ w Internecie? W swoim 45 minutowym wystgpieniu na targach HOME DECOR, Wolfgang
Gruschwitz, guru Visual Merchandisingu, zatozyciel i wiasciciel firmy Gruschwitz GmbH, spojrzy w przysziosc
pokaze, jak motywowac klientow, zwieksza¢ ich entuzjastyczne nastawienie do zakupdéw. Porywajace
prezentacje produktéw? Proponowanie pewnych historyjek? Kreowanie dobrze rozpoznawalnych przestrzeni
sprzedazy? Dobrze zréwnowazone i zréznicowane metody marketingowe? Podczas wyktadu dowiemy sie, co tak
naprawde w dzisiejszych czasach jest kluczem do handlowego sukcesu.

e-sklep w praktyce

Podczas warsztatéw ,skuteczna e-sprzedaz"” bedzie mozna dowiedziec¢ sie jak internauta postrzega strone www
i e-sklep. Przedstawione zostang rowniez sposoby monitorowania klienta w Internecie oraz podpowiedzi jak
stworzy¢ skuteczng nawigacje w e-sklepie, tak, aby klient kupit wiecej. Udziat w warsztatach to gwarancja
zdobycia umiejetnosci i wiedzy pozwalajacej stworzy¢ i rozwingé swoj wilasny e-biznes. Szkolenie poprowadzi
dr Marek Borowinski specjalista od komunikacji kolorem. Konsultant, doradca i szkoleniowiec wielu firm.

Misja sprzedaz

Co zrobi¢, by zwiekszy¢ liczbe klientdw odwiedzajacych nasz sklep nawet w czasie, gdy wiekszos¢ sklepdw
odnotowuje spadek odwiedzin konsumentdéw? Jak podnies¢ odsetek klientow robigcych u nas zakupy? Jakie
narzedzia marketingowe warto zastosowac, by osiagna¢ efekty sprzedazowe przy niewielkich naktadach
finansowych? Jak zwiekszy¢ sprzedaz w sklepie poprzez akcje promocyjne w miejscu sprzedazy podczas targow
HOME DECOR opowie Jerzy Osika, wiasciciel i prezes firmy Promedia.

Chron swéj DESIGN

Design to w branzy wnetrz sprawa szczegdlnie istotna, czesto decydujaca o przewadze konkurencyjnej firmy.
Dobry wzér to jednak nie wszystko, kluczowg role dla utrzymania przewagi konkurencyjnej niejednokrotnie
odgrywa umiejetno$é¢ ochrony projektu przed nieuczciwymi praktykami konkurencji. Podczas targow HOME
DECOR zaplanowano wyktad poswiecony tej kwestii - ochronie wygladu produktu i wzornictwa przemystowego
w Polsce i UE . Malgorzata Zielinska-tazarowicz, rzecznik patentowy oraz Joanna Pitka, specjalista ds.
wzornictwa przemystowego podczas niespelna godzinnego wystgpienia opowiedzg jak skutecznie chroni¢
produkt, jak dochodzi¢ swoich praw oraz jak zapobiec wykorzystaniu swojego dorobku intelektualnego przez
konkurencje.

Zapraszamy!

Zobacz program targéw >>

Wiecej informacji: www.homedecor.pl
Kontakt dla mediéow: Anna Adamska, tel. +48 61 869 2630, e-mail: anna.adamska@mtp.pl
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